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Es ,grummelt” schon langer im stationdren Einzelhandel - Nicht erst seit
Corona!

» TN TRy »
Demographischer Wandel yanisierung Homeoffice
Soziodemographie - Regio Dive &S Zuriick aufs Land (?)

»
Klima und Nachhaltigkeit Digitalisierung und
Individualmobilitat Online-Dominanz

»
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Die Krise als Trendbeschleuniger

Der reine
Kaufakt
kann auch
Megatrend m:c |\||et2 Shopping
Gesundheit eriolgen 35 usual“
Erniichterung im Wird es
Herbst / Winter nicht
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3
ZIA Handelstag- Ralf-Peter Koschny © 2021 bulwiengesa AG




< bulwiengesa

Covid als Briicke in die Zukunft -
Einkaufen ist eine unbequeme Herausforderung

Highstreet/ Fachmarkt /

Shopping-Center

Kauf- und Warenhaus Fachmarktzentrum

Shopping als Freizeitbeschaftigung

| |
Technologie/Digitalisierung [ . e
Konnektivitat L L

Cashfree _— ¢ R
Keine Warteschlangen E E
| |

Bedeutung des PoS
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Deutsche Hypo Immobilienklima (01/08 bis 08/21)
- Der Optimismus kehrt nicht tiberall zurtick

ImmobilienklimalhachSegmentenibis[August2021
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Quelle: Deutsche Hypo, bulwiengesa AG
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53,7

Indexpunkte im
Handelsklima, zwar
erholt, aber nach wie
vor unter Vor-
Corona-Niveau

»

Logistik legt mit hoch
groRere Dynamik auf
immer neue Hohen
zu
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Quo Vadis Geschaftshaus?

Stadtteil-
/Quartierslage
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Entwicklungen, die die Position von Geschaftshauser beeinflussen

Konzentration
des Handels
auf
ausgewahlte
Standorte

Flachenreduktion

Anhaltende
Nachfrage nach
innerstadtischen
Wohnen und
Blironutzung
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Quo Vadis Shopping Center in der Innenstadt?

Shopping Center als innerstadtischer Magnet

Positionierung stark abhangig
von der Wertigkeit der Stadt

Entwicklung als Mixed-Use Destination
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Quo Vadis Warenhaus?

Premium
»Weltstadt
haus* ~
EfOSlon der "Regiona|er c@
Warenhauser Typisierung Magnet GALERIA
,Lokales
Forum“
Spezialisierung
Mixed-Use
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Quo Vadis Innenstadt?

Ausdifferenzierung der
Innenstadtlagen

Bedeutungsgewinn Mixed-Use Weniger Handelsnutzung
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